Sousla pression
des néo-ruraux,
coiffeurs, agences de voyages
et services sécartent

- des grandes agglomérations.
Meérne les cafés résistent
rojeux en milieu nurak

aut-il lire dans lé phénoma-
ne I'expression d'un rééqui-
librage ville-campagne ?

Sans atteindre cette con-~
- clusion, I'TNSEE met en lu-
miére un phénomeéne inattendu de
ces dernpigres années : le retour du
petit commerce en milieu raral. Ef-
fet conjugué de « saturation urbai-
ne » at de 1'arrivée d'une « nouvelle
clientéle » a 1'écart des grandes péri-
phéries, selon Jérdme Accarde, res-
ponsable de la division services au
sein de l'organisme de la statistique,
1a tendance apparait, en tout cas.
suffisamment lourde pour &fre
crédible.

Te nombre de petits cominerces,
tels les coiffeurs ou les agences im-
mobili2res, n'a cessé de crofire de-
puis guinze ans, impulsé notam-
ment par I'arrivée d'une clientéle de
retraités an-dela des couronnes des
grandes villes. Le pourcentage
d'augmentation (1 %) concernant le
nombre d'établissements par habi-
tant représente presquele double de
celui relevé en mode urbain, avec
dans les campagnes ou les « villes
centres des pdles miuraux » de nou-
veaux services. Les agences immo-
biliéres, ainsi, ont augmenté cing
fois plus que dans les grandes villes
entre 1993 et 2008.

"“Yes établissements de soims de
beauté ont pris place dansle
décox des campagnes

55 % des habitants en zone Turale
peuvent trouver & bénéficier d'éta-
blissements de scins de beauté a
moins de 5 kilométres de leur domi-
cile {86 % pour les coiffeurs).

Enire les « néo-Turaux » en guéie
d'exigence d'offres similaires & cel-
1es offertes ailleurs, et)a pression du
foncier quiconduit 2 1'exilune popu-
lation contrainte de se loger & moin-
dre prix, 1a mode est au « multiser-
vices », constate-t-on au sein du
groupe Casine.

Aprés la concentration liée & la
réduction des services publics mai-
rie-poste avec regroupement des
services en un méme lieu, les muni-
cipelités des petites communes €n-
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Faulx s'est enratiné dans un paysage rural lorrain.

couragentl'implantation ou te main-
tien du commerce élargi regroupant
les secteurs commercianx : tabac,
boulangerie, boucherie, presse... La
saturation de 'offre des grandes en-
seignes, de plus en plus critiquées,
peut expliquer cette tendance, bien
que I'étude de T'INSEE ne 5 arréte
pas sur les magasins alimentaires.
Evogué également, l'effet du vieillis-
sement de la population, et de la
difficulté i se déplacer.

Cinémas et snacks,
les exceplions

1e mouvement profite a tous les
secteurs en dehors des agglornéra-
tions, mais surtout aux petites villes,
avec « une évolution annuelle de
+ 1,6 % en quinze ans » selon
I'TNSEE. La disparition des cafésy
ast moindre qu'ailleurs {-1,7 %}, tout
comme la cordonnerie (-3,7 %) ou les
blanchisseries {-1,Z %}.

Rapportée a la population, I'étude
atteste par ailleurs que les commu-
nes rurales isolées sont « en MOyen-
ne mieux équipées que les banlieues
et courcnnes des pdles avec 36,5
services pour 10 000 habitants ».

La restauration rapide, toutefois,
demeure un phénoméne toujours
typiquement urbain {7 % en 2008
contre 10 % en 1993), comme 1 offre
culturelie: seulement 10 % deas Fran-
cais domiciliés en milien rural peu-
vent profiter d'un cinéma & meins de
5 km de chez eux. Os étaient 12 %
quinze ans plus toi.

Antoine PETRY
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Le « dépanneur » de Faulx

AVEC ses parpaings gris et son en-
seigne usée par le temps, la facade
offerte au regard entre Montenoy et
Custines n'offre pas, d'évidence,
tous les clinquants de la modernité.
Mais peu importe : dans les 120 m?
de « Proxi super » & Faulx (Meurthe-
et-Maoselle), la pepulation des envi-
rons a pris ses habitudes, depuis
plus de trente ans qu'existe le maga-
sin an ceeur du village.

Séhastien Point, 32 ans, le nouveau
propriétaire depuis I'automne 2009,
a méme choisi cet établissement
pour son: ancrage au sein de ce sec-
teur rural, a prés de 25 km au nord-
est de Nancy

« Nous accueillons entre 220 et 260
clients guatidiens », comptabilise cet
ancien dirigeant de la grande distzi-
bution, qui a fait le choix volontaire
de larguer les amarres avecla dureté
des grandes surfaces pour la proxi-
mité des rapports avec la clienttle
« C'est elle qui donne plaisir & se
lever le matin », expligue-t-ii, « car
on ne fait pas ce métier pour gagner
de I'argent ».

Entre le poulet 18t les cigarettes,
les hillets de Loterie & gratter, les
journaux, le pain, un rayon bouche-
rie et le nécessaire pour I'alimenta-
tion, le magasin, l'un des seuls dans
ce périmétre de petits villages ru-
raux, a tous les airs du « dépanneur »

qu'on trouve au Québec (Canada).
Avec des horaires d'ouverture éten-
dus 14 aussi - tous les jours sauf
dimanche et mardi aprés-midi.
Activité diversifide

«Quand nous avons dit fermer
deux semaines pour iravaux, nous
avons senti ia populatien inguig-
ta », explique le patron, qui se répar-
tit les tAches avec sa salariée, Marti-
ne Fraccaroii,

Des liens ont &t tissés avec les
associations et les maisons de retrai-
te pour diversifier l'activité et oulti-
plier les relations avec la clientéle,
qu'on va méme jusqu'a livrer 3 do-
micile.

« Tci, les proches se saluent et se
serrent 1a main et ¥'on parle de tout,
de 1a pluie et du beau temps. Crost
beaucoup moins de siress et beau-
coup plus grafifiant an gquotidien »,
justifie Sébastien Point.

«Les grandes surfaces me fati-
guent », dit-il assis & cdté d'une ma-
chine & café. Le voita méme qui pré-
voit de casser les murs pour étendre
1a surface de vente en direction de
1'entrepdt, avec en prime une ouver-
ture sur la yue pour restauration ra-
pide et plat du jour avec terrasse
pour la clientéle,

Ce sera pour 2011,
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